EL DESENFRENC DE IOS REGAIOS

Por J. M. Alvarez Acevedo.

Seghin cdlculos que circulan como veraces, €n los diferentes
tipos de propagenda que se usan aqui parece que resultan inver-
tidos entre cuarenta y cincuenta millones de pesos anualese

Le publicidad, =i se hace con verdadero conocimiento de causa,
en consonancia con las peculiaricdades de cada producto que se
anuncle, estéd probados que puede aumentar las ventas. Y si retne
1a condicibn de proba, también derive en servicilo colectlvoe

Pero lo chocante es que cuando éuenta el pais con Escuelas de
Publicidad y profesionales publicitarios, en prueba de que exis~
te sincero empefio de conocer y aplicar del mejor modo esas actl-
vidades artistico-cientificas, se haya extendido tanto la moda
de los regalos, precisamente con la mira de alcanzaf mayores vene
tas,

Ha de admitirse, huelga afiadirlo, que 12 tendencia es hlja de
otra muy extendida en casa: la que tiene buena parte de la comu=
nided a recibir ingresos u objetos de manera gratufita.

El cldsico vielo del juego, contra el que tronaron infitilmen-
te 1os costumbristas cubsnos de todos 1os tiempos, tomd shora esa
nueve derivacidn: la de convertir el viejo anhelc por cualesquie-
ra caprichos del azar en tangible y séguro valor que nada cuestae.
Ni siquiera el "niguel® de este o el otro nfmero "apuntado”.

Pero va siendo excesivo. Y por ello, acaso el Estado, & tra~

vés del centro gubernativo cque corresponda, deba ir pensando en
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poner coto a semejante torbellino de gratuldadese.

Primero, porque fomentar o tolerar que se fomente la creencia
de que es posible percibir beneficios sin previo esfuerzo, €s una
de las peores inmoralidadese.

Segundo, porque el imprescindible espiritu de sacrificio, fuen-
te del bienestar a que sspiran las gentes, no cabe sustituilrlo
con el célebre factor suerte, a menos que se burlen principlos
Imburlablese :

Tercero, porque cuando un periddico regala casas en busca de
suscfiptores, en lugar de obtenerlos con la constentemente supe-
rada calidad de sus péginas, la cultura renuncia a una de sus me-
jores tribunas.

Cuarto, porque sl no se contuviese ese desbordamiento de las
socalifias mal disimuladas, so pretexto de servicio a le comuni=-
dad, esta acabaria desorienténdose més de lo que esté, sin saber
distinguir entre la verdad y la mentira.

Quinto, porque el arte escénico, que hay tanto empefio en na=-
cionalizar por medlo del estudio serioc y la prdctica cada dia
més exigente, a través del televisor, terminaria subordinéndose
a1 sefiuelo de cualquier regalo, con dafio acasoc irreparable de los
valores estéticos,

Sexto, porque si la publicidad dispone de organismos y espe=-
cialistas capacitados en su responsable ejerciclo, parece impro-
plo y vicioso que se le suplente con recursos vulgares a jenos a
ella en la promocién de ventas.

El desenfreno de los regalos he llegado 2 un punto en que,
cuando poco, discrimina en perjulcio de las mayorias. Pues sa-

biendoc que nada cae del ciélo, es 16gico que el valor de 1o que



se regala haya que extraerlo de algln otro bolsilloo.

Ademds, informes confidenciales hablan de la creciente preocu-
pacidn que sienten no pocos comerciantes por el alto costo de la
mercaderia regalada, que en la préctica nunca ven retribuido.

Ellos secundan la moda porque creen que no les queda otro re=-
medio; pero de buena gsna se liberarian de ella, si pudieran ha-
cerlo sin perder prestigio, temor que sigue manteniéndolos dentro
de la batahola,

No quieren ser mencs que el competidor, y en ocasiones quizds
se esfuercen por demostrarle que disponen de mayor fuerza; pero,
en el fondo, anhelan medidas que les rediman del enorme gasto gin
compensacibn tangible. |

Ia Federacidn de Detallistas ha condenado de nuevo, en su Gl-
timo Congreso, los regalos. Ya habia procedido as{ en diversos
afios y ocasiones anteriores. Creen que les merman las ventas y
perjudican al cliente,

Stmense a eaza idea los artistas y publicitarios, cada grupo
por el prestigio de su profesibn, y brinden al Goblerno un pro-
cedimiento efectivo que disminuya paulatinamente el desenfreno
de tanta regelamientoe

Se empieza por algo, para suprimir después por completo los re-
galos. Y la ingenua e indefensa colectividad, sabréd asgradecérselo.

Igual que al primer gobernante que quiera poner esa plca en

Flandes.

Cuba Econbmica y Financiera, Ia Habana, noviembre, 1957.
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