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‘N fenBmeno, de auf"crmga ﬁi{s pd}ten{e cada 4
gistra en £l devenir de nuestras clases econémicas. Uno
de ellos harto elocuente es el analisis de los métodos de competen-
‘¢ia comercial o mdustnal con ‘el fin de hbrar)os de vicios y ma-
* nias que a menudo van a herir la vitalidad misma del pais.
Las circunstancias determinan que los planes de regalos y
otros artificios falsamente estimulantes de los negocios y las ven-
~ tas constituyan uno de los temas polémicos de las clases comer-
ciales: Y es de admirar que comienzan ellas por ver la paja en el
propio ojo antes que la viga en el ajeno.
ora son, por ejemplo, los tostadores de café quienes se
reunen para enjuiciar los planes de regalos y otros llamadqs ali- |
cientes que han implantado algunos industriales del ramo. Re- |
sultan ser tan llamativos como el obsequio de molinos, mstalauén
de cafeteras, etc. El asunto en general, es de importancia y el sis-
tema cunde y prolifera en multitud de giros del comercio y la in-
dustria que también vienen reaccionando en defensa de sus propios
intereses, los del consumidor y los de la economia nacional.

La Asamblea Provincial de Tostadores de Café de la provin-
cia de Las Villas que acaba de celebrarse en Santa Clara hizo
tema central de sus deliberaciones esta batallona cuestion de la propa-
ganda y la competencla mal encaminadas. Conclusiones: que son ili-
citos y e:roneos los planes de regalos y otros alicientes que bajo
nombres mas o menos cohonestadores perjudican a los !ostadcrm
‘que no recurren a tales maniobras de competencia dcsieal“ i
que ello crea una pugna improcedente y antieconémica dentro de,.
la industria”, Que como actitud positiva y fomentadora “la cla-)@]
se considera que se debe anunciar, ya que anunciar es vender.«
pero utilizando los medios licitos de propaganda: Prensa, cine,
radio, televisién y otros mob]etables por su probidad y eficien-
cia. Que, por lo contrano, "los planes de regalos, rifas, etc., ade- |
mis de alimentar el vicio del juego en la cmdadama. crea com-
petencias desleales, ya que lo cuerdo es mejorar cada dla més
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la industria y el producto que se hace llegar al mbﬁcb- sxn ca
en los sistemas que se vnenen uhhzando . i

eial de TOStadores de Las Villas procura hacerse nacwnal como co
rresponde a su designio rectificador de un creciente peligro eco-
noémico para Cuba.

) Ha sido elevada a la Junta de Goblerno de la Asocmcmn
Nacional de Propietarios de Tostaderos de Café para que se cir=
cule a las asambleas provinciales y se convoque a una reunion
nacional que determine la directriz de la industria, y se inte-
. rese el respaldo del Ministerio de Agricultura y del Instituto del
Café contra aquella competencia desleal de ciertos industriales. _
 Entre las clases economicas puede prender y cundir un con-

. cepto equivocado, como el que nos ocupa, e m‘oga perjuicios in-
debidos y graves, capaces de anemiar los negocios, crear habitos
qué depauperen como las estupefacientes y labrar la desdicha na-
cional. Pero afortunadamente tales brotes minoritarios siempre
acaban por perecer a manos de la sensatez y el patriotismo que en
,todw tiempo han limpiado de escollos la senda de nuestro progreso
noimco a base de acatamiento a los fueros de la- prob:dad
etcxal y a las ensefanzas de las técnicas mas eficaces. ~-w'
. La publicidad bien entendxda. la promocion efectiva Je ven-
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~es obra exclusiva del anuncio bien hecho en la prensa.Jla ra
!!io. la television, etc. A nosotros nos toca mantener vigente y com-
f ‘prensible esta verdad. Y no es excesiva ambicion el coleﬁ‘n' dﬁ!
.'cumphendo este deber elemental hemos contribuido a que las pro-
pias clases economicas asuman con toda franqucza yik “vxgond Jt-
pudio de ocasionales desviaciones, a vece

 ciadoras como las que estamos padeciendo.




